
Skabelon omverdensanalyse - Forskning
I skal udarbejde en omverdensanalyse, som er grundlag for jeres eksterne kommunikationsindsats. 
 Herved får I kortlagt jeres ’omverden’ og identificeret interessenter, mulige samarbejdspartnere, 
 kontakter og medier, som I kan bruge til at kommunikere eksternt om projektet. Omverdensanalysen er 
et forarbejde til en kommunikationsplan, og skal afdække jeres muligheder, inden I laver en egentlig 
plan.

Her er et eksempel på en omverdensanalyse med en række informationskanaler og kontakter. I den 
store cirkel i midten er oplistet kanaler eller aktiviteter, I selv har kontrol over. Udenom er oplistet 
medier og kanaler, I kan henvende jer til, og måske få dem til at bruge jeres materiale, casehistorie eller 
resultater. Dette er blot eksempler, jeres verden og omverden kan se helt anderledes ud. På side 2 er en 
skabelon I selv kan udfylde.

Eget nyhedsbrev

Egen Facebookside

Egen linkedIn

Instituttets LinkedIn

Egen podcastkanal

Webinar/morgenmøde/fyraftensmøde

Debat på folkemødet

Stand på branchekonference

Gæsteoptræden i andres podcast

Fagforening

Branchemedie

Kronik i avis Regional avis – lokal case

Sundhedssektionen i Politiken

TV Avisen

Sundhedsordførerne

Direktørnetværk

Ambassadører – 4 større virksomheder 

På næste side findes skabelon til brug for udfyldelse af omverdensanalysen ►
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